


Deux types d’ 

1. Sphère Privée (Entreprises) 
 

Lôéco-label est un partenariat public-privé. 

 

Ils engagent la sphère publique et privée dans une dynamique durable 

pour lôenvironnement. 

2. Sphère Publique (Citoyens, écoles etc.) 
 

Ils incitent les citoyens ¨ sôengager dans des actions collectives en 

faveur du développement durable et stimulent la vie associative et 

économique de la Ville. 
 



       Certification 
 
ÅChoix de labels 
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2. Éco-label Citoyen 
1 PROJET, 3 AXES DE DÉVELOPPEMENT 
 

Å [ΩŞŎƻƭƻƎƛŜ - exemple : participer à des ateliers sur le tri  
des déchets, achat responsable. 

Å Le social - exemple : dédier du temps à une association 
sportive, culturelle, etc. 

Å [ΩŞŎƻƴƻƳƛŜ - exemple : le citoyen se rend chez le 
coiffeur de sa commune et obtient une réduction grâce 
aux points cumulés 

 

ENTREPRISES ET COMMERCES 

En ǎΩŜƴƎŀƎŜŀƴǘ à effectuer des achats durables, à trier leurs 
déchets et à sensibiliser leurs collaborateurs, les 
entreprises et commerces de la commune cumulent 
également des points ǉǳΩƛƭǎ peuvent ensuite redistribuer à 
leurs collaborateurs. 



2. Éco-label Citoyen 
JOURNÉE TYPE DU CITOYEN 

 

Activités Intervention ŘŜ ƭΩŞŎƻ-carte Points 
cumulés 

Points 
dépensés 

Se rendre au travail Il fait le choix de prendre les transports en commun + 30 points 

Payer ǎŀ ƴƻǘŜ ŘΩŞƭŜŎǘǊƛŎƛǘŞ Lƭ Ŧŀƛǘ ƭŜ ŎƘƻƛȄ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŜǊ ŘŜ ƭΩŞƴŜǊƎƛŜ ōƭŜǳŜ + 30 points 

Se rendre chez le coiffeur Il fait ƭŜ ŎƘƻƛȄ ŘΩŀƭƭŜǊ ŎƘŜȊ ƭŜ ŎƻƛŦŦŜǳǊ ŘŜ ǎŀ ŎƻƳƳǳƴŜΣ ŎƘŜȊ ƭŜǉǳŜƭ 
ƛƭ ōŞƴŞŦƛŎƛŜǊŀ ŘΩǳƴŜ ǊŞŘǳŎǘƛƻƴ ƎǊŃŎŜ ŀǳȄ Ǉƻƛƴǘǎ ŎǳƳǳƭŞǎ 

- 30 points 

Faire ses achats quotidiens Il préfère acheter des ampoules basse consommation + 10 points 

Employer un artisan pour 
refaire les faïences de sa 

cuisine 

Lƭ ǇŜǳǘ ŦŀƛǊŜ ƭŜ ŎƘƻƛȄ ŘΩŜƳōŀǳŎƘŜǊ ǳƴ ŀǊǘƛǎŀƴ ŘŜ ǎŀ ŎƻƳƳǳƴŜ Ŝǘ 
ŘŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜǊ ŘΩǳƴŜ ǊŞŘǳŎǘƛƻƴ ƎǊŃŎŜ Ł ǎŜǎ Ǉƻƛƴǘǎ ŎǳƳǳƭŞǎ 

- 50 points 

Participation bénévole à la vie 
ŘΩǳƴŜ ŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ 

 

Lƭ ŎƘƻƛǎƛǘ ŘŜ ǎΩƛƴǾŜǎǘƛǊ Řŀƴǎ ǳƴŜ ŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ŘŜ ǎŀ ŎƻƳƳǳƴŜ Ŝǘ 
cumule ainsi des points sur son éco-carte 

+ 30 points 



2. Éco-label Citoyen 
ZOOM AVANTAGES CARTE 

 

V Augmentation de la fréquentation des structures culturelles et sportives 
communales (cinéma, théâtre, etc.). 

 

V Incitation des citoyens à consommer dans les commerces de la commune. 

 

V Incitation des citoyens à employer des entreprises de la commune. 

 

V Reconnaissance des citoyens et des entreprises les plus engagés grâce au suivi 
des points, organisation de remise de prix concours. 

 

V [ΩŜƴǎŜƳōƭŜ des acteurs bénéficie des avantages proposés par les partenaires de 
ƭΩéco-label citoyen. 



Éco-label Citoyens et Entreprises 
RETOUR SUR INVESTISSEMENT 

ROI : 
 
- Commerces Υ !ǳƎƳŜƴǘŀǘƛƻƴ Řǳ ŎƘƛŦŦǊŜ ŘΩŀŦŦŀƛǊŜ ƎǊŃŎŜ un accroissement de la 

fréquentation. 
 

- Économies ƎŞƴŞǊŞŜǎ ƎǊŃŎŜ Ł ƭΩŀǳƎƳŜƴǘŀǘƛƻƴ Řǳ ǘŀǳȄ ŘŜ ǘǊƛ Ŝǘ ƭΩƻǇǘƛƳƛǎŀǘƛƻƴ ŞƴŜǊƎŞǘƛǉǳŜ 
ς exemple de la Ville de Meyrin ( 25 000 hab) : CHF 1 000 000.- en 1 an. 
 

- Sociétal : redynamisation de la vie locale, projet politique transversal : social, 
économique, écologique et établissement de nouveaux liens avec la sphère privée. 
 

Exemple : 
 
о ŀƴƴŞŜǎ ŀǇǊŝǎ ǎŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴΣ ƭΩŞŎƻ-carte a fédéré 30 % des personnes dans une ville de 10 000 habitants. 
Chacune de ces personnes a augmenté sensiblement sa fréquentation des commerces locaux. 
Le panier moyen dépensé dans ces commerces a augmenté en moyenne de CHF 90.- 
 
[ΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ƭƻŎŀƭŜ ǎΩŜƴǊƛŎƘƛŜ ŘŜ όоΩллл Ȅ флύ /IC нтлΩлллΦ- en 1 année. 



1. Éco-label Entreprises 
PRINCIPES ET FONCTIONNEMENT 

 

Les entreprises privées et les organisations du territoire sôengagent à la 

mise en îuvre de projets en faveur du développement durable.  

Ceux-ci ont pour but dôoptimiser les processus tout en générant des 

économies pour la sphère publique et la sphère privée. 

 

La collectivité utilise ses ressources pour accompagner la structure dans 

la définition des projets à mener ainsi que dans leur mise en îuvre. 

 

La structure engagée dans ce type de projet se voit attribuer lôéco-label : 

une certification par la collectivité des engagements ód®veloppement 

durableô quôelle a pris. 



1. Éco-label Entreprises 

     

V Engager la sphère privée et publique dans 

une dynamique durable pour lôenvironnement  

 

V Optimiser les ressources afin de générer des 

économies substantielles 

 

V Inciter à la mobilité douce, au tri et à 

lôoptimisation ®nerg®tique 

 

OBJECTIF

S 
 



1. Éco-label Entreprises 

VIDÉOS 

 
 

Présentation des éco-contrats Genève ï Mars 2011 

 

M. Maudet, Maire de Genève ï Mars 2011 

 

T®moignage de lôentreprise Mc Donalds et Serbeco ï Mars 2011 

 

 

http://vimeo.com/25703495
http://vimeo.com/25703495
http://vimeo.com/25703495
http://vimeo.com/25703495
http://vimeo.com/25703495
http://vimeo.com/25703495
http://vimeo.com/25712564
http://vimeo.com/25712564
http://vimeo.com/25712564
http://vimeo.com/25712564
http://vimeo.com/25712564
http://vimeo.com/25712564
http://vimeo.com/25087161
http://vimeo.com/25087161
http://vimeo.com/25087161
http://vimeo.com/25087161
http://vimeo.com/25087161


1. Éco-label Entreprises 

    AVANTAGES Ville 

V Optimiser le tri des déchets, ex. la Ville de Meyrin, Suisse, mutualisation du tri entre 

entreprises. 

V Optimiser la gestion énergétique sur son territoire, ex. BNP Paribas, utilisation 

dô®nergies propres. 

V Créer une plate-forme de contact avec les entreprises. 

V Concrétiser les lignes directrices de l'Agenda 21. 

    AVANTAGES Entreprises 

V Économiser en optimisant les flux de ressources énergétiques, de mobilité et de tri, 

exemple : valorisation des déchets. 

V Favoriser des synergies et mutualisations entre labélisés, exemple : centrale de tri. 

V Sensibiliser les clients et collaborateurs aux questions environnementales, exemple : 

point dôinformation. 

V Être certifié par la Ville (acteur neutre) quant ¨ lôengagement entrepris. 



1. Éco-label Entreprises 

    5 types de Labels 

    

Entreprises engagées 

Commerces :  
Boucheries, garages automobile, cabinets 
ŘΩŀǎǎǳǊŀƴŎŜǎΣ ŎƻƛŦŦŜǳǊǎΣ ǊŜǎǘŀǳǊŀƴǘǎΣ ŎŜƴǘǊŜǎ 
commerciaux, etc. 

TPE / PME :  
Entreprises de nettoyage, décolletage, 
transports, ferblanterie etc. 

Entreprises nationales et multinationales :  



1. Éco-label Entreprises 

1  -  1 mois  2  - 2-3 mois  

3  - 6 à 12 mois  4  - N+1 

PROCESSUS 



2. Éco-label Citoyen 
PRINCIPES ET FONCTIONNEMENT 

 

Les citoyens cumulent des points sur leur ΨŞŎƻ-ŎŀǊǘŜΩΣ en réalisant des actions 
en faveur du développement durable. 

 
Les points servent à obtenir des réductions dans les commerces, entreprises et 
structures associatives de la commune. 

Exemples Nombre de points 

!ŎƘŀǘ ŘΩǳƴ ǾŞƭƻ ŞƭŜŎǘǊƛǉǳŜ 60 points 

Participation Ł ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ƳŀƴƛŦŜǎǘŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ 
commune 

30 points 

Participation à une ƧƻǳǊƴŞŜ ŘΩŀŎǘƛƻƴ ǇƻǳǊ 
ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ 

40 points 



       Exemples à Genève 
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       IKEA 
 

Action Résultats Synergies avec vous 

Collection dôanciens 

téléphones portables. 

 

Collection de piles. 

Campagne commence 

en Q4 2011. 

Partenariat avec Terre 

des hommes ou ANOVO 

Collection dôanciens 

Natels dans votre 

société. 
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       Implenia 
 

Action Résultats Synergies avec vous 

Å Bourse au déchets 

Å Campagne de tri sur 

les chantiers 

Å Solutions de mobilité 

pour les ouvriers 

Å Partenariats TPG, 

Serbeco 

Å P+R 

Å Navettes 

Å Tri sélectif spécifique 

Mutualisation de la 

récolte des déchets pour 

chaque quartier ou zone 

industrielle 
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       Bunge 
 

Action Résultats Synergies avec vous 

Å Formation au tri des 

déchets pour les 

collaborateurs 

Å Nouvelle 

infrastructure de tri au 

bureau 

Å Achats responsables 

Å Economies 

Organisation de 

formations pour vos 

collaborateurs. 
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       Merck - Serono 

 
Action Résultats Synergies avec vous 

ÅUtilisation de graviers 

au lieu du salage en 

hiver (parking) 

Å Installation de 

cendriers ¨ lôext®rieur. 

Å « Clean up day » 

Å Vaisselle Bio 

Å Economies 

Å Culture écologique 

Å Synergies avec 

fournisseurs et 

prestataires 

Cr®ation dôateliers 

dô®change sur les 

bonnes pratiques. 
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       Givaudan 
 Action Résultats Synergies avec vous 

Une fois par semaine un 

bureau interne offre des 

conseils de 

développement durable 

aux collaborateurs . 

 

Le green team propose 

des actions écologiques 

pour le bureau. 

Å Environnement de 

travail plus agréable 

et sein. 

ÅDes solutions 

domestiques pour le 

développement 

durable. 

Å Des économies à long 

terme.  

 

Table ronde avec 

lô®quipe green team de 

Givaudan. 
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       DSR 
 Action Résultats Synergies avec vous 

Sensibilisation à 

lô®conomie dôeau et 

dô®nergie en cuisine. 

 

Début de la campagne 

avril 2011. 

 

Sites : Givaudan, Merck-

Serono, Vernier, SIG, 

EMS. 

 

Comment réduire la 

consommation dôeau et 

dô®nergie dans votre 

entreprise ? 
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      DSR résultats 
 

A-One Business center restaurant :  sensibilisation du personnel,  

permet ¨ DSR dô®conomiser jusquô¨ 15ô000.- CHF par an. 
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       BAT 
 

Action Résultats Synergies avec vous 

Campagne pour la 

réduction du déchet de 

mégot sur la voie 

publique. 

Partenariat pocketbox en 

cours de développement 

avec les TPG. 

Distribution of 

pocketboxes au sein de 

votre entreprise 

www.pocketbox.ch 
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       SITA KPI’S 
 

Targets Results 

Energy use remained at 2009 levels across 8 major 

sites measured (using kw/h per employee) 

Increased use of videoconferencing  
 
 

Reduction in amount of energy (in Watt hours) used in 

the standard corporate laptop 

 

Reduction in amount of energy (in Watt hours) used in 

the standard corporate desktop 

 

Reduction in amount of energy used (in Watt hours) in 

the standard corporate monitor 
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Exercices 

ÅQuels engagements pour votre entreprise 

? 

ÅComment ®conomiser de lôargent tout en 

respectant lôenvironnement ? 

 



Exemple eco-label pour les entreprises 

 

Å Avantages pour les entreprises ? 

Å Mutualisation des achats responsables : luminaires écologique, abonnements, vélos 

électriques, levée des déchets  

Å Récolte de natels et utilisation des fonds récoltés 

Å Prises intelligentes pour vos bureaux 

Å Bourse aux déchets 

Å Bourse au troc 

Å Atelier de travail 

Å Avantages eco-cartes 

Å Création de trafic dans vos espaces  

Å Bénéfices des rabais aux collaborateurs  
 



Exercice 



L’Eco-Label et vous ? 

Å TEMPORA SA  

Å SCHNEIDER ILLICO  

Å TRAVEL   

Å LAVEO  

Å IPSO  FACTO  

Å BRILTOUNET SA  

Å ESPACE - TERROIR.CH  

Å ARCHITECTES MM  

Å ECODOMUS  

Å INFO  PC  

Å APN Voyages  

Å LA FUMISTERIE  

Å IMPRIMERIE GENEVOISE  

Å PARKER  

Å teo jakob  



 


